6 SPORT A MEDIA
1 MEDIA A NOVODOBA HISTORIE V CR

... 1989 - cenzura médii, agitace.
13. 2. 1992 — ptichod internetu
1994 — komer¢ni vyuziti sité
2004 — vznik facebooku
2010 — rozmach novych médii
2020 — ptedpoklady, vize

2 VZTAH SPORTU A MEDII

Sport je celospoleCensky fenomén, organizované se mu vénuje 2,7 milionii obéant napfic¢
socialnimi 1 vékovymi skupinami, dal§i miliony pak neorganizované, jedna se o nejvétsi
zajmovou skupinu v zemi.

3 SPORTOVNI PROSTREDI

Vysilaci prava (OH, fotbal, hokej, atletika...)
Vizibilita (zviditelnéni) komerénich znacek
Prodej reklamniho prostoru

M¢édia: prodej vlastniho obsahu

Meédia jako informacni zdroj

Vysledky, pfimé pfenosy, zpravodajstvi
Platforma pro marketingovou komunikaci

4 MEDIALNI LEGISLATIVA

Ustava: Svoboda projevu a pravo na informace jsou zarudeny. Cenzura je nep¥ipustna.

Zakon o Ceském rozhlase z roku 1991 (novelizovan naposledy 2005). Vefejna sluzba v
oblasti rozhlasového vysilani.

Zakon o Ceské televizi z roku 1991 (novelizovan naposledy 2017). Veiejna sluzba v oblasti
televizniho vysilani.

Zakon o CTK z roku 1992,

Tiskovy zakon z roku 2000. Upravuje prava a povinnosti vydavatelii periodického tisku.
Pravo na odpovéd'.

Ziakon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani z roku 2001. Definice pojmu
jako sponzoring, skryta reklama, pofad, program). Rada pro rozhlasové a televizni vysilani.

Verejnopravni instituce nejsou statni!
Stat neodpovida za zavazky CT, CRo a CTK.
CT, CRo a CTK neodpovidaji za zavazky statu.
5 PROFESNI ORGANIZACE SPORTOVNICH NOVINARU

Klub sportovnich novinaia Ceské republiky

Je dobrovolnym profesnim sdruZenim, které vzniklo uz v roce 1923. KSN zacal pracovat
dokonce o tf1 roky diive nez Syndikat ¢eskoslovenskych novinait.



Do listopadu 1989 byl soucasti Svazu novinatt. S pfichodem demokracie si vytvofil stanovy a
stal se samostatnym pravnim subjektem.

Sdruzuje profesionalni novinafe, televizni a rozhlasové reportéry, fotoreportéry a filmare,
ktefi se zabyvaji pfevazn¢ sportovni problematikou, bez ohledu na jejich narodnost.

Spolurozhoduje o udéleni akreditaci na vyznamné sportovni podniky, spolupracuje s COV

Vlastni ankety Sportovec roku (* 1959) a Zlaty mi¢ CR (* 1997) pro nejlepsiho ¢eského
fotbalistu roku apod..

Evropska unie sportovnich novinaia (UEPS)
Profesni organizace i jednotlivé redakce maji své etické kodexy.

Mezinarodni organizace sportovnich novinara (AIPS)
KSN je ¢lenem. Individualni ¢lenstvi v AIPS garantuje sportovnim federacim a svaziim, Ze
Zadatel o akreditaci je profesionalni novinar. Nelze bez ¢lenstvi v KSN.

6 PRACE V TERENU — ZAKLADNI POJMY

Akreditace

Press centrum, MPC, IBC
Press conference room
Press seats

Photo positions

Mixzodna

New media zone

Flash interviews

MyInfo na OH

7 SPORT ATV
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vefejnopravni televize. Ve veiejnopravni televizi sleduji Ce$i sportovni déni zdaleka
nejcastéji. Pocinaje ZOH v Pchjongéchangu se méni prodej TV prav. Discovery.
Prvni Zivé vysilani probéhlo v Berliné pii OH v roce 1936.
V USA bylo televizi NBC pienaseno baseballové utkani v roce 1939.
TV vysilani v Ceskoslovensku od roku 1953.
CT4 (CT Sport) od unora 20086.
OH a TV: 1936 — 1 pokryté uzemi, Montreal 1976 — 124, Peking 2008 — 220, Rio
2016 - 280.
OH 2012 v CR: 98 procent populace se zajima o OH, 93 procent respondenti
sledovalo OH v TV, 95 procent populace se domniva, ze OH zlepSuji image sportu.
TV v roce 2020? Presun na internet? YouTube jako televizni platforma budoucnosti.
Olympic Channel?

SPORTOVNI TELEVIZNI KANALY
Sport je nejpopularnéjsi Zanr.
Jen v roce 2009 vzniklo v Evropé 38 novych sportovnich kanalii.
Eurosport vlastni Discovery, ma OH prava.



Priklady verejnopravnich ¢i statnich sportovnich TV:
Italie: Rai Sport 1, Rai Sport 2
Rakousko: ORF Sport
Polsko: TVP Sport
Finsko: YLE TV2
CR: CT sport, Nova sport, O2 sport, Sport 1, Sport 2

Olympic Broadcast Revenue
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Sources: I0C, Olympic Marketing File, 2014, p. 26,
via Andrew Zimbalist, Circus Maximus, 2015, p. 19

VEREJNOPRAVNI A SOUKROME TV KANALY

* Komer¢ni sportovni kanaly kladou dlraz na vrcholovy sport a obchodné nejzajimavéjsi
podniky.

* Dlouhodobé¢ studie vSak dokazuji nutnost vyvazeného pokryti celého spektra sportovnich
disciplin, v€etné vykonnostniho sportu.

* Podpora sportu vysilateli vetejné sluzby v Evropé€ naprostou samoziejmosti.

» Od Ria 2016 byly olympijské hry na komerc¢nich stanicich a tento trend bude pokracovat.

« CT Sport si miize naladit 98 procent populace.

» M¢si¢ni kumulovany zasah ¢ini 58,9 procenta populace.

« CT Sport si jako tematicky kanél drzi stabilni sledovanost, prekonava CT2.

 Sportovni potfady nejvice oslovuji muze vSech vékovych kategorii, vysokoskolsky vzdélané
divaky, divaky z vysSich pfijmovych skupin a finan¢ni spravce domacnosti.

« Kanal CT Sport ma mimotfadnou komparativni vyhodu oproti konkurenci — neni z definice
fizen pouze komer¢nimi ukazateli.

* Na rozdil od komer¢nich sportovnich kanali mize poskytovat vyvazené pokryti ceského
sportu a nediskriminovat mensinové discipliny. Sport neni jen fotbal a hokej.



» ZvySovani povédomi o sportu a sportovnich podnicich mezi ¢eskou vetejnosti, popularizace
sportu zejména mezi mladezi

« Po zru$eni reklamy na CT1 vys§i atraktivita CT Sport pro sponzory

» Média hraji pFi sponzoringu rozhodujici ulohu. Hodnota vizibility komer¢nich znacek,
vysilacich prav je zZivotné zavisla na zajmu médii, TV piedevsim.

* Podle zpravy Evropské komise ma sponzoring sportovnich podniki a prodej vysilacich prav
zéasadni vyznam pro rozvoj amatérského a mladeznického sportu.

« Pfenosy, zdznamy a vlastni pofady CT Sport zvysuji zasadnim zpiisobem atraktivitu pro
sponzory a umoznuji tak efektivnéjsi financovani sportu soukromym sektorem.

8 SPORT A NOVA MEDIA

1996 Vysledkovy servis, fotografie a novinky poprvé na dedikovaném webu MOV

2008 Socialni sit¢ nebyly integrovany do systému novych médii MOV.

2012 spustil MOV ,,The Olympic Athletes Hub*, projekt, do kterého se zapojilo pies 1.000
Spickovych atletti.

2012 ,,Post PC revolution“: 60 procent vSech navstév oficialniho webu London 2012 z
mobilnich zarizeni! (Telefony, tablety)

2014 Soci. Pfelom pro Cesky olympijsky tym. Prvni facebookova komunikace.

2016 Rio. Vznika Czech Olympic Media House

FB instituci:
* MOV: ,,The Olympic Games*: 3,8 milionu likes (2012) , 10 milioni (2015), 19
miliont (2017)

* Peking 2008: 327 tisic likes
» London 2012: 1,7 milionu likes

FB jednotlivci:
+ Cristiano Ronaldo: 50,5 miliont likes (2012), 104 miliont (2014), 122 miliont
(2017)
* Roger Federer: 12 miliont likes (2012), 14,3 miliont (2015), 15 miliont (2017).
* Petr Cech: 34,5 tisic likes (2012) / 4,2 miliond (2014) / 5,1 milionu (2017)



